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Reisen & Schreiben

Einmal ums Blog!

Influencer, Social Media-Helden: Wie Reisejournalismus sich verdndert

Fir ihren Job bringt Anja Beckmann
die denkbar schlechtesten Vorausset-
zungen mit: Die rothaarige Kolnerin
bekommt beim leisesten Sonnen-
strahl einen Sonnenbrand. AuBBerdem
leidet sie an Flugangst. Blod, wenn
man vier Monate im Jahr auf Reisen
ist und als Beruf ,Reisebloggerin” an-
gibt.

Die Bloggerin schreibt auf travelontoast.
de Uber Sonnenziele, denn ,alles unter
25 Grad ist fur mich kalt" Sie unter-
nimmt Schnorchel- oder Segeltouren,
Safaris, geht gerne in schonen Restau-
rants essen und liebt ,Traumstrande,
lebendige Grol3stddte, tolle Hotels
und Infinity Pools” Auf den Namen
ihres Blogs kam sie in Erinnerung an
,Cheese on toast’, den sie in England
so gerne a3, und in ihrem Blog soll
es immer auch um das gute Essen
auf Reisen gehen. Anja Beckmann
ist vier Monate im Jahr auf Reisen, sie
ist  hauptberuflich  Reisebloggerin.
Travelontoast zahlt zu den Top Ten der
deutschsprachigen Reiseblogs und hat
bereits mehrere Preise gewonnen. 80
000 Leser hat das Blog pro Monat.

Anja Beckmann unternahm einmal
eine einjdhrige Weltreise und begann
eigentlich eher aus privaten Griin-
den, darlber im Internet Auskunft
zu geben. Nach ihrer Heimkehr be-
schloss sie, beides zu professionali-
sieren, das Reisen und das Bloggen.
Reiseblogs sind heute ein ernstzuneh-
mender Faktor in der Berichterstattung
Uber die mobile Welt geworden. Es
wird geschatzt, dass es ungefahr 2000
Reiseblogs gibt, und téaglich kommen
neue hinzu.

Das deutsche Weblog-Verzeichnis
bloggerei.de listet fast 900 Reiseblogs
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auf. Die internationale Blogosphéaren-
Suchmaschine  technoraticom  geht
sogar von mehr 20 000 Blogs weltweit
aus, die irgendwie mit ,travel” zu tun
haben. 187 Blogs haben sich in das Ver-
zeichnis Touristik Medien 2017 des srt-
Themendienstes eintragen lassen. 143
dieser Blogger haben ihren Hauptberuf
angegeben: 69 nennen sich Journa-
listen und Autoren von Reiseflihrern, 25
Marketing- und PR Experten und 36 [T-
Fachleute und Webdesigner. Die Face-
book-Gruppe Deutsches Reiseblogger-
Netzwerk hat mehr als 2300 Mitglieder.

Wie alles anfing

Angefangen haben Blogs schon in der
Frihzeit des World Wide Web in den
1990er-Jahren als Forum entweder fir
tagebuchartige personliche Aufzeich-
nungen (,journal-style-blogs) oder als
Informationsfilter fur Webfundsticke
aller Art (filter-style-blogs”). Der Be-
griff ,Weblog” fir das ,Webtagebuch”
wurde vom Programmierer John Bar-
ger im Jahr 1997 eingefihrt, die Ab-
kirzung ,Blog” tauchte erstmals 1999
beim Webdesigner Peter Merholz auf.
Populdrer wurde das Bloggen, als die
US-amerikanische Firma Pyra Labs 1999
ihren kostenlosen Bloggingdienst blog-
ger.com startete, der spater von Google
{bernommen wurde.

Seit 2004 gibt es die kostenlose
Blogsoftware Wordpress, die sich zu
einem vollstandigen Content Manage-
ment System mit grofRer Funktions-
vielfalt ausgewachsen hat und mit der
mittlerweile weltweit knapp 28 Prozent
aller Webauftritte gestaltet werden.
Blogs sind auch der Inbegriff dessen,
was sich hinter dem vielzitierten ,\Web
2.0" verbirgt: Denn in Blogs kann jeder

veroffentlichen, teilen, kommentieren
und die Welt am eigenen Innen- oder
AuBenleben teilhaben lassen. Das
Internet i gzmit aus einem ,lean
back'-Me 7 des passiven Konsums
zu einem ez orward’-Medium des
aktiven Publizierens. Dass Reise-Sujets
in Blogs eine idez/z Plattform gefunden
haben, liegt schon ceswegen auf der
Hand, weil auch im Internet das Sprich-
wort gilt, dass eben zu erzdhlen hat,
wer eine Reise tut. Una erzéhlen heildt
heute bloggen.

Die grol3e Streitfrage, ob Blogger auch
Journalisten sind, verscharft sich bei

Reisethemen noch, weil klassische
Reisejournalisten und die neuen Rei-
seblogger um dieselbe knappe Res-
source Aufmerksamkeit kdampfen. Ein
wesentlicher Unterschied zwischen
den beiden Gruppen ist, dass die Rei-
sejournalisten nach wie vor hauptsach-
lich von Redaktionen flUr ihre Texte oder
Beitrdge bezahlt werden.

Mit Reiseblogs Geld verdienen

Reiseblogger dagegen arbeiter
fir Redaktionen und muss=~
ihre  Einnahmemaoglichke =~ == o=t
generieren. Hier haber <o L2
schiedene Moglichk==r  =z0llert

Die klassische Werbunz ozispiglswei-
se in Form von Bzr " auf der Web-
seite spielt kaum nocn eine Rolle, die
Verdienstmaoglich«zizen  hierfir  sind
einfach zu g=ring. Bessere Monetari-
sierungs-Chancen Ddieten ,sponsored
posts’, also framde Artikel im eigenen
Blog, cie wie normale Blogposts da-
herkommen und unterschwellig Unter-
nehmenskommunikation betreiben.

Wer beispielsweise im August 2017

den Dbeliebten Reise-Blog welten-




bummlermag.de aufruft, liest als ersten
Blogbeitrag auf der Seite etwas Uber
intensivere Reiseerlebnisse durch Spa-
nischkurse. Erst bei genauerem Hinse-
hen ist dem Artikel zu entnehmen, dass
dahinter der Reiseveranstalter Viventu-
ra steckt. Der Beitrag ist allerdings deut-
lich mit ,Sponsor des Monats" markiert.
Nur dass es sich nicht eigentlich um
Sponsoring, sondern um reinrassige
Werbung handelt.

,Product Placement” ist die andere
probate Methode, um Reisegeschich-
ten im Blog in klingende

verwandeln. Die Darstellungsmaglich-
keiten sind dabei auch den klassischen
Reiseredaktionen ldngst bekannt: Die
lobende Erwdhnung einer Airline, die
Empfehlung des besonders gemiit-
lichen Hotels, der warmherzige Restau-
ranttipp.

Rechtlich sind Produktplatzierungen in
Blogs genauso problematisch wie im
etablierten Journalismus. Denn wenn
sie einen werblichen Charakter haben,
Deutschland Pflicht, den Bei-
! 9" zu kennzeichnen.

n sich viele Blogger

ist es i

nicht. Die Landesmedienanstalten ha-
ben eigens eine Broschire erstellt, wie
man Kooperationen mit Unternehmen
im Internet richtig kennzeichnet. Sie ist
unter die-medienanstalten.de abrufbar.
JAffiliate-Marketing” ist eine weitere
Gelderwerbsmaoglichkeit im Netz. Da-
bei werden in den Blogposts Produkte
nicht nur genannt, sondern auch mit
einem Link zu einem Onlineshop verse-
hen, woflr Provisionen gezahlt werden.
Héufig ist es am Ende dann doch die
klassische  Printverdffentlichung, die
flr zusatzliche Einnahmen sorgen soll.
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Die Bonner Journalistin Gitti Mdller
schnirte vor einer Weile ihren Rucksack
und begab sich als mittlerweile fast
60-Jahrige auf die Spuren einer Backpa-
ckerreise, die sie 30 Jahre zuvor durch
Stdamerika gefiihrt hatte. Im Internet
berichtete sie darlber multimedial
auf travelepisodes.com. Jetzt hat sie im
Piper-Verlag das Buch ,Comeback mit
Backpack” veroffentlicht und profitiert
neben den Buchverkdufen auch von
den professionellen  Marketingstruk-
turen eines Publikumverlags.

Wie viele Reiseblogger arbeitet auch
Anja Beckmann von travelontoast.de
mit einer Mischkalkulation. Sie bietet
beispielsweise auch Reiseblogger-Coa-
ching fur Neueinsteiger in die Szene an
und erstellt auf Wunsch auch Inhalte
fUr andere Webauftritte. ,Content Cre-
ation” wird das dann auf neudeutsch
genannt. ,Man glaubt gar nicht, wer
heutzutage alles auf Reisen gehen will’,
erzdhlt die Bloggerin. ,Die Youtuber,
die Instagrammer, die Fashionblogger,
alle wollen was mit Reisen machen”
Was Beckmann den Neulingen rét, ist
vor allem, dass man auch investieren
muss, wenn man Geld verdienen will,
Sie selbst hat ihr Blog als Marke schit-
zen und sich von einem Grafiker das
Logo entwickeln lassen, und sie be-
kommt von einer Agentur Unterstit-
zung in technischen Fragen.

Blogger und ihre Community

Nas Reiseblogger zumeist von klas-
sischen Journalisten unterscheidet, ist
ihr intensiver Kontakt zur eigenen Le-
serschaft. Dieser erfolgt vornehmlich
Uber die Kommentarfunktion des ei-
enen Blogs sowie Uber die bekannten
ocial Media-Kandle. Wenigstens ein

Facebook-Account muss parallel g
pflegt werden. Fotoaffine Reiseblogger
kénnen dartber hinaus auf Instagrarm
eine ganz eigene Community aufbau-
en.

Wer mit Video gut umgehen kann,
wird vielleicht einen Youtube-Kanal
bespielen. Denn YouTube bietet ganz
eigene Monetarisierungsmoglich-
keiten und gerade bei einer jingeren
Zielgruppe eine ganz eigene Sicht-
barkeit. ,Fotos und vor allem Videos
werden immer wichtiger. Gefragt
ist, was die Internet-User optisch an-
spricht’, stellt der Fotograf und Rei-
sejournalist Robert B. Fishman fest.
Gerade diese Kontaktpflege tUber Social
Media trdgt in besonderem Malle zur
Glaubwdrdigkeit und Authentizitat der
Blogger bei. Sie werden als Personen
sichtbar und sind, anders als viele Jour-
nalisten, erreichbar, Uber Kommentare
oder via Email. Auf diese Weise bieten
sie Identifikationsflichen und werden
zu Personlichkeiten innerhalb einer vir-
tuellen Reise-Community.
Jch bin fur meine Leser
wie  Reise- und  Lebensberate-
rin’, erzahlt Bloggerin Gitti Mduller.
Diese Community kann auch wieder
bei der Finanzierung der ndchsten Rei-
seprojekte helfen. ,Crowdfunding” ist
das Stichwort. Dabei finanzieren Privat-
personen und Leser im Vorfeld ein Pro-
jekt und bekommen dafiir eine Gegen-
leistung versprochen. Als Ideenbdrsen
fungieren Plattformen wie startnext.
com oder kickstarter.com.

In Deutschland fur journalistische Pro-
jekte am bekanntesten wurde krautre-
porter.de. Die Macher haben zwischen-
zeitlich aus diesem Portal ein eigenes
Onlinemagazin gemacht, bieten aber
mit der neuen Plattform steadyhqg.com

SO was

erneut alternative Finanzierungsmaog-
lichkeiten an. Der erste Journalist, der
Uber Krautreporter ein Projekt hat fi-
nanzieren konnen, war Klaus Bardenha-
120, Auslandskorrespondent in Taiwan.,
Jr seln Buch ,Formosa! Das ist Taiwan”
natie =r 2ine Fordersumme von 2500
Euro eingesammelt, um das Werk redi-

gieren, lzvouten und drucken lassen zu
konne

Die grofite Reichweite erzielen Blogs,
wenn sie sicn 207 2ine Nische speziali-
sieren: Kreuztzrnri=r oder Rucksacktou-
rismus, Motorrzars'sen oder familien-

freundlicher Urlauz

Die Professionalisierung
der,Influencer”

Die gro3e Popularitat einiger vielgele-
sener Blogs hat ihre ren interes-
sant flrs Online-Marketing gemacht,
denn hier wahnt man die Trendsetter
am Werk, die auf besondere Weise
Einfluss aufs Publikum und damit auf
die Kunden von morgen nehmen. Sie
werden darum auch ,Influencer” ge-
nannt, und es hat sich bersits ein ei-

gener Geschéftszweig des ,Influencer-
Marketings" gebildet. \Webdienste wie
Tubevertise, Reachhero oder Hitchon
vermitteln die Blogger an Markenar-
tikler und Handeisketten. Das reicht
vom Computerspiele-Hersteller bis zur

=. Die Marketingplatt-
v.jo wirbt damit, 43 000

s 60 Landern vermitteln zu

Qualitdtsstandards zu entwickeln und
zu etablieren. Einer der bekanntesten
deutschen Reiseblogger ist Johannes
Klaus, der mit seinen Reisedepeschen



bereits den Grimme Online Award
gewonnen hat. Zusammen mit sechs
Mitstreitern hat er das ,Reiseblogger-
Kollektiv* gegrlindet und bietet diverse
Dienstleistungen rund um Reisege-
schichten im Netz an.

Die Kollektivisten haben schon 2013
einen  Reiseblogger-Kodex  entwi-
ckelt, den sich 2016 zum generellen
Blogger-Kodex vorangetrieben haben.
Dieser Kodex will vor allem auch zum
Erhalt der Glaubwurdigkeit und In-
dividualitat von Blogs b

torials,  Sponsoring,  Gewinnspielen
und anderem mehr berufsethisch
korrekt umgegangen werden soll.
Auch international professionalisiert
sich die Szene der Reiseblogger. Kenn-
zeichen dafur sind Griindungen von
Verbanden wie Professional Travel
Bloggers Association” (travelblogger-
sassociation.com).

Der Journalist:
Auch nur ein Blogger?

Reiseblogs kdnnen auch zur Befreiung
des klassischen Reisejournalismus bei-

tragen. Viele Redaktionen, gerade im
Printbereich, streichen die Etats derzeit
gnadenlos zusammen oder stampfen
den Reiseteil gleich ganz ein. Aufwan-
dige Recherchen oder tiefer gehende
Hintergriinde sind da fUr den klassisch
arbeitenden Journalisten nicht mehr zu
erarbeiten. Spatestens nach 5000 An-
schldgen ist ohnehin Schluss mit lustig
in den gedruckten Spalten.

Wer mehr zu sagen hat, weil er
mehr erlebt und erfahren hat,
der landet automatisch im Blog.

Hektor Haarkétter
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